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精选原料、优化工序、简化包装
无印良品的三原则

无印良品的三原则

精选原料                                                          优化工序                                                                      简化包装



变与不变



渠道现地化，商品现地化，沟通现地化



线下门店 线上电商 即时零售



实时零售：
多品类 + 实时便利，
让良品随时随地随心

4-5个场景和主要商品的可视化
• 住宅居家
• 酒店出行
• 办公
• 医院
• 送礼

多品类+即时零售，让良品随时随地随心。



实时零售：
从应急，走向便利，成为一种生活方式。

4个关键数字 搭配视觉展示
4000+品项
90%门店提供
30分钟
20% 销售占比

即时零售，从应急走向便利，成为一种生活方式。



商品现地化

四个大类展示

1. 满足消费者生活方式转变的多元化新品类 (PET)
2. 从食衣住行全方位提供简单自然生活方式的新商品 (电动车)
3. 寻访中国优质素材做成实用商品的中国素材系列 (大麻、羊毛羊绒)
4. 尊重地球的再生环保系列 (回收再生系列)

商品现地化



纤维大麻系列

*产地
*生长过程不索取
*默默为地球贡献
*大麻商品的魅力
*MUJI2024将成为全球No.1

纤维大麻系列
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内蒙古二郎山羊绒羊毛系列
(看看用去年冬天余線的圖
或者進博用過的產地羊群圖和代表性的商品圖)

羊毛羊绒系列
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再生回收系列 (展示各种不同的商品)

再生抓绒、拖鞋、T恤、手编包
越多越好….

回收再生系列



回收再生系列

*地球大：对地球和环境的尊重
*菜篮子：中国有3.3万海岸线，为了保护土地与海洋，收集被废弃可能污染环境的废弃物制成有用的商品

回收再生系列
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沟通现地化

*会员MUJI生活圈

*225宠爱礼物节
*忍者鞋
*星星的孩子
*进博会

沟通现地化



进博会--首次参展：
目的：由中国企划、生产到销售到全世界

在地化的活动

在地化活动

进
博
会



进博会—首创结构

介绍主题无印之展，秀出特殊的墙体结构

中国团队的企划与沟通

进博会-首创结构



进博会—展馆内的特写

拆墙后的地球主题展区、设计师商品

中国现地取材制造的展出商品

进博会-拆除墙体



225宠爱礼物节
商品诞生背景
活动主题与概念
整合营销活动展示

1-2页

225 宠爱礼物节



MUJI
以简单自然刚刚好的生活方式提案，
为大家带来简而有质的生活

结尾
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